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壹●前言： 

 

   一、研究動機：  

 

    我們身為哈韓族，是從觀看韓劇慢慢接近韓國，接著則是音樂，也就是 K-POP。說

到 K-POP 就不得不提到創立 SM Entertainment 的李秀滿，他可以說是韓流最早的推手。

從他開始，越來越多的娛樂公司推出各種高人氣的組合，也逐漸奠定韓流在世界的地

位。 

 

    現今在娛樂界，韓國的聲勢大噪，不論是音樂、電影、電視劇，甚至服裝造型，無

處不充斥著一股韓風，哈韓族更是隨處可見。韓星們亦是受到世界各地的粉絲們追捧，

從 PSY 大叔在 YouTube 上江南 style 破億的點擊率便可知曉，他的騎馬舞也蔚為一時風

潮。除此之外，韓劇也風靡全球，前陣子火紅的韓劇《繼承者們》、《來自星星的你》

不只在亞洲播出時大獲好評，如今也被大洋彼端的美國播出，其中《來自星星的你》更

將被美國翻拍，演員陣容也已定下，勢必會在美國又吹起一陣「韓流」。以上述內容來

看，「韓流」的魅力確實驚人，影響範圍不單單只有亞洲幾個國家，它已然遍及全球。

在此，我們將探討這股獨領風騷的「韓流」是如何形成和造成的影響。 

 

   二、研究流程： 

 

    韓流旋風－解密哈韓族與韓流的形成和影響之研究流程如下圖： 

 

決定主題 確認目的 討論計畫 蒐集資料 資料分析整合 結論 
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貳●正文： 

 

一、韓國發展韓流的探討 

 

    （一）韓流的定義 

 

    “韓流”一詞最早來自於中國媒體的提出，後來韓國的媒體也大量使用這個詞彙，

將它解讀成韓國本土文化產業的輸出。而「韓流」現今的定義，是一種在全亞洲甚至全

世界掀起潮流的現象，普遍來說，最具有象徵性的就是電視劇和電影，這兩項又與音樂、

穿著風格、飲食、旅遊觀光和化妝美容等有著密不可分的關係，環環相扣成一種體系。 

 

    （二）促使的韓流出現的轉捩點 

 

    在 1997 那年，可怕的金融風暴降落在亞洲，韓國經濟遭受到嚴重的打擊，他們看

到隔壁鄰居日本的影視文化產業所創造的驚人經濟收入，決定效仿日本的模式，徹底清

除以前內向封閉的媒體政策，竭盡全力發展全球化的文化產業環境。金泳三，一位韓國

的前任總統，在 2005 年 11 月造訪台灣時說：「文化就是國力。」（註一）接棒金泳三前

總統的金大中總統在發表就職演說的時候，正式發布了「文化立國」這項政策，緊接著

提出了五項文化政策，又在 2001 年 8 月時，韓國文化觀光部正式提出一個文化產業方

案，名叫「發展韓流」，在表 1 中，彙整了五項文化政策。 

 

表 1    韓國文化產業政策 

制定法律、政策 
訂定：1.文化產業振興基本法  2.文化地區特別法  3.文化產業發展五

年計畫，以法律和政策的制定確保文化產業的蓬勃發展。 
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籌措資金 
建立產業振興基金，在 2003 年結束之前，透過政府出資和融資…等，

集結出 5,000 億韓元。 

興建設施 
設立國家尖端產業文化基地，例如：教育培訓中心、研發中心，建設

美術館、博物館和劇場……。 

開闢有利藝術的環

境、政策 

例如：1、建立原稿銀行，換句話說是利用政府的錢事先購買名作家的

作品。2、實施舞台藝術資格證制度，確保藝人的演藝生涯能獲得保障 

出口有關文化創業

的產品 
讓文化創業的產品出口金額達成 12 億美元這個目標 

資料來源：普通高級中學地理第三冊 龍騰出版 

 

    （三）韓國的主要文化產業發展－韓劇 

 

    在金融風暴發生後，韓國政府除了改變文化上的政策和法律之外，更盡力地向國外

市場推銷韓劇，利用推廣韓劇的銷售帶動經濟的提升，展現文化產業驚人的價值，因此，

韓劇的製作成為韓國政府的首要任務。從 1998 年開始，韓劇的拍攝受到了政府的贊助，

隨著政府努力的推展，亞洲的電視台開始播映韓劇。韓國政府以多種類型的戲劇引起了

外國電視台的關注，讓買方電視台能有更多的選擇，這項措施可被看為，「市場機制上，

南韓政府策略性的考量」（註二）。也有學者提出，韓國政府在製作韓劇之前就先對海外

市場的觀眾進行調查，以哪種類型的韓劇較受歡迎當製作的標準，以市場導向為藍本，

決定演員、劇本、拍攝場景等細節，藉此實現「產銷一體」（註三）這個目的。 

 

    而以價格來說，在韓劇剛開始向外拓展海外市場時，韓劇售價被壓得很低，跟日劇

比起來要少很多，又為了能夠讓韓劇順利在亞洲市場上發展，讓買方電視台可以無限次

數的不斷重播，這兩項優點在各家電視台想節省成本的前提下，發揮了作用，漸漸的，
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韓劇被各國電視台買進了。就這麼一點一滴的，韓劇掀開了韓流的序幕。其中韓劇主要

是由三大無線電視台所製作，以下有三個圖表，表 2 是三大無線電視台的比較，比較完

後我們發現，近幾年有很多的連續劇我們在台灣的電視節目裡都有看到，證明了韓劇在

台灣是占有一席之地。圖 1 是 2004 年韓劇賣出國家比例，調查完 10 年前的比例之後，

我們發現以前跟現在對比，韓劇賣到台灣的數量大幅增加，也帶出了以前的韓劇在台灣

不像現在那麼受到歡迎。表 3 是 2004~2008 年韓國電視傳播外銷收益，從表中我們觀察

到 2004 年和 2005 年的外銷收益相差了 5,146 萬美元，而根據我們的調查，我們認為會

有這麼懸殊的差距是因為在 2005 年時，韓國前總統金泳三提出了「文化立國」這項政

策，加速了韓劇外銷的速度，增加了韓劇外銷的收入。 

 

表 2 韓國三大無線電視台的比較 

電視台名稱 SBS 首爾廣播公司 KBS 韓國放送公社 MBC 文化廣播公司 

經營類型 商業電視台 公共電視台 半公共電視台 

主要製作類型 連續劇 連續劇 

連續劇、娛樂、新

聞、體育節目、時事

記錄片 

著名連續劇 

愛在哈佛、原來是美

男、我的女友是九尾

狐、繼承者們、來自

星星的你 

藍色生死戀、冬季戀

歌、成均館緋聞、流

星花園、愛情雨 

大長今、愛上女主

播、火鳥、擁抱太陽

的月亮、奇皇后 
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資料來源：大韓民國文化觀光部   

 

表 3 2004~2008 年韓國電視傳播外銷收益 

韓國電視傳播外銷收益 

2004 年 7,030 萬美元 

2005 年 12,176 萬美元 

2006 年 13,392 萬美元 

2007 年 15,095 萬美元 

2008 年 16,012 萬美元 

         資料來源：2009 上半期文創產業動向報告書 

 

二、現今台灣韓流與哈韓族的形成 

 

    （一）哈韓族定義 

 

    「哈韓族」中的“哈”字來自於台灣年輕人流行文化中的用字，意思是「渴望一種

東西到近乎於快要失去理智的地步」，「哈韓」的定義域包含瘋狂跟韓國時下的流行文

化，遵照韓國的時尚風格，模仿韓國明星的形象樣貌。 

 

    （二）韓流在台灣出現的契機，「具韓國文化的氣息《大長今》」（註五） 

15.30% 

10.80% 

57.40% 

2.40% 

1.50% 
0.90% 11.60% 

圖 1       2004年韓劇賣出國家比例 

台灣 

中國 

日本 

香港 

新加坡 

印尼 

其他 
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    在八大電視股份有限公司播出國語配音韓劇之後，電視圈中漸漸的形成一股韓國的

趨勢，2001 年李英愛與車仁表合演的《火花》，成為韓流形成前第一部在台灣受大眾

喜愛的電視劇，但這都不算什麼，因為真正在台灣大紅大紫的是《大長今》這部電視劇。 

 

    2003 年 9 月 15 日，《大長今》在韓國首播，一直保持著大約 50%的高收視率，而

且完結篇播出時還以 47.8%的超高收視率奪下 2004 年電視劇收視之冠，直接收益還高達

100 億韓元，更令人驚奇的是《大長今》播畢之後經過一段長時間電視收看人口急遽驟

降，這種現象被稱為「大長今後遺症」（註六），因為之後播出的電視劇都沒有《大長

今》來的精彩，造成了收視率不景氣的現象。在台灣，2004 年五月開始《大長今》連

續播放了三個月之久，締造了歷年來台灣播出韓劇的最高收視率的輝煌成績，成為全台

灣收視率之冠，就連台灣本土製作的連續劇也不是它的對手，所向無敵。 

 

三、韓流帶來的影響 

 

    （一）對韓國旅遊業的影響 

 

    近幾年來，韓國旅遊業的業績提高了很多，而這一切都跟韓劇有著不可分割的關係，

靠著韓劇在海外市場中所吹起的韓流，韓國的本土文化被韓流包裝的光鮮亮麗，還因此

吸引了很多影迷們到劇中的拍攝地點朝聖，在 2002 年時，韓國的「旅遊外匯收入即達

62.8 億美元」（註七），多麼驚人的一個數字啊！在我們下列的調查中也有發現這個現

象。 

 

    （二）對科技產業的影響 
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    其實所謂的“韓流”不只是流行文化的代表，它也同時是 3C 產品業的趨勢，韓國

製的智慧型手機、家庭電器用品、電視面板等，已儼然成為許多顧客的第一選擇，這些

產品都有著著名國際品牌，例如：三星、LG 等「消費性電子 3C 品牌」（註八）。在 

2012 年時，蘋果被三星超越了，從智慧型手機市場的冠軍退位，在全球市場市占率高

達近 30%。2012 全球百大品牌排名，原本位在十九名的三星，一下躍升到前十名，品牌

價值增長了 40%，秀出了驚人的成長力。在我們下列的調查中也有發現韓劇的周邊商品

會帶動購買力。 

 

    （三）對台灣青少年們的影響 

 

    最近這幾年，韓流已經到了風靡全亞洲甚至全世界的地步，當然台灣也不例外。當

韓國明星到台灣來舉行演唱會或粉絲見面會時，機場總是擠滿一窩蜂的粉絲，其中又以

青少年居多，在我們下列的調查中也有發現大部分的粉絲都會想去參加見面會。他們每

天用電腦或手機關注著自己喜愛的韓星，並了解明星們喜歡什麼，當演唱會來臨前的時

刻降臨，他們會製作、購買明星們喜歡的東西，只為了表達自己對明星們的崇拜，他們

也不惜犧牲掉課業與時間，為的就是使偶像們高興。雖然在文化方面來看，這是接納多

元文化的表現，是值得鼓勵的。但在社會方面，卻是一個讓人頭痛的問題。家長不願見

到孩子為了追星，荒廢課業，而青少年們卻認為他們已和明星成為「生命共同體」，這

樣不僅會造成家庭成員間的摩擦，更會降低社會上的競爭力。 

 

    根據我們身邊的哈韓族同學所說，在她成為哈韓族後，在服裝方面的審美觀跟以前

截然不同，現在走的路線是韓風打扮，更令人驚訝的是，對她來說，除了 K－POP 以外

的任何音樂，都像是在聽催眠曲一樣，左耳進右耳出，完全無感。另外，她還會去追蹤

一些韓星偶像本人的社群網站，例如：微博、Twitter 或者是 Instagram，可以在第一時間

就得知他們的消息，不用苦苦等待媒體的報導，忍受那段痛苦不堪的等待時間。 
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    （四）針對本校同學所進行的問卷調查結果（表 4） 

表 4 哈韓族問卷調查結果 

問題 是 否 

1 是否為哈韓族嗎？ 37% 63% 

2.是否收看韓劇 91% 9% 

3.是否會因韓劇而去購買周邊商品？ 62% 38% 

4.是否會因韓劇而想去劇中拍攝景點旅遊？ 73% 27% 

5. 韓劇中的明星來台，是否會想去明星見面會？ 78% 22% 

 

收看韓劇的頻率 每天 一週 3~4 次 一週 1~2 次 都不看 

相差比例 16% 2% 50% 9% 

 

根據我們在溪湖高中校園裡的調查，我們發現了哈韓族在普通高中生中僅僅佔了

37%，我們推論可能是因為城鄉差距造成哈韓並不是很流行；而關於哈韓族的調查中，

我們發現：收看韓劇的人佔了 91%，進而看出韓劇對哈韓族不可小覷的影響力；又在韓

劇的觀看頻率中我們發現，大部分的人都會在一週內看韓劇 1～2 次，由此推論出可能

因為平常需要上課補習，所以利用週末假日來看韓劇；另外韓劇不可忽視的還有它帶來

的額外收益，在調查中會購買韓劇周邊商品的人佔了 62%，會去劇中旅遊景點遊覽的人

佔了 73%，會參加韓國明星見面會的人佔了 78%，種種的現象都告訴了我們大多數的哈

韓族依然會隨著大眾趨勢去追星。 

 

参●結論： 

 

經過以上的探討我們可以清楚了解韓流的形成主因以及哈韓的優劣之處。在金融危

機後，韓國政府積極發展娛樂業，以作為改革經濟的首要，事實證明他們不僅做到了，
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也做的很成功，他們成功將韓流推廣至全球，更掀起一波又一波的哈韓熱潮，使全球的

哈韓族瘋狂的朝聖。在韓國政府有系統性的行銷下，韓劇更是熱播熱賣，如此也增加了

不計其數的哈韓族。韓劇的產量確實很高，每個月都會有各式各樣的新戲播出，由名演

員或名導演所拍攝的韓劇，風評更佳迴響也會十分熱烈，舉凡來說：被封為亞洲男神的

李敏鎬主演的《繼承者們》收視率相當的高，他本人的名聲也隨著這齣劇的火紅程度越

水漲船高；有變色龍之稱的河智苑所主演的《奇皇后》收視率更加驚人，不論是在韓國

或是台灣播出，播出時段當時完全沒有任何戲的收視率能與之媲美，可謂是遙遙領先，

結局播出時的平均收視率高達 5.51，打破了《來自星星的你》的記錄，在我們的調查中

也有發現大部分的哈韓族都會看韓劇。由以上和表 4 可知，韓國政府在韓劇這方面的努

力沒有白費。 

 

但韓劇造成的影響可不只這些，在廠商的贊助中，有些劇情出現置入性行銷，例如：

電子產品、服飾、食品等，其品牌的商標可能被放大拍攝，觀眾會為了這齣戲而去一窩

蜂的搶購在劇中出現的商品，如此一來，這些贊助商可藉機大撈一筆，此外，在我們的

調查中也有發現超過半數的哈韓族會想購買韓劇的周邊商品，韓劇的影響果然驚人。旅

遊方面更不用說，韓劇的拍攝景點更往往是旅遊團的首選行程，劇迷們認為必須到那些

景點遊玩，才能證明自己是忠實粉絲，在我們的調查中也發現大多數人會因為旅遊景點

出現在韓劇中而想去當地遊玩，這樣的旅遊熱潮顯然是帶動韓國觀光產業的最有效方法

之一。 

 

話說回來，在追求偶像的同時，也應該保持清醒，不可盲目，胡亂揮霍，否則將會

造成社會問題。以前曾經看過在大陸有一位父親因為女兒狂熱的追韓星，不顧課業，加

上家裡經濟條件不佳，憤怒之下，拿刀將女兒砍死。這件事的發生告訴我們，“哈韓”

也必須有個底限，雖然不是每個父親都如此無法控制情緒，但若因盲目追星導致家庭間

產生問題實在不值。因此，適度的哈韓追星才是正確的。 
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